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Handball.




2002 lanciert die uhlsport GmbH Kempa una setzt neue
MaBstébe im Handballsport. Kempa ist die Antithese zu dem,
was im Handball ih den 80/90ern gangig war. Nicht angepasst
und konventionell, sondern andersartig und progressiv.




Markenname.

Ein sogenannter ,Kempa Trick® beschreibt in Deutschland einen
der spektakularsten Spielziige im Handball. Dabei wird der Ball
auf einen in Richtung Tor springenden Spieler gepasst, der ihn

in der Luft fangt und sofort auf das Tor wirft, bevor er wieder
den Boden berihrt. Er wurde in den 50er Jahren im Training bei
FRISCH AUF! Goppingen von Bernhard Kempa erfunden und
ganz offiziell im Jahr 1954 in Karlsruhe bei einem inoffiziellen
Landerspiel der deutschen Mannschaft gegen Schweden zum
ersten Mal der Offentlichkeit vorgestellt.




Bis zu seinem Karriereende 1957 wurde der
Ruckraumspieler elf Mal mit FRISCH AUF!
Goppingen Deutscher Handball-Meister; 1954
sogar auf dem Feld und in der Halle. AuBerdem
wurde er mit der Feldhandballnationalmannschaft
zweimal Weltmeister. Nach seiner Laufbahn
wurde ,Monsieur Handball® Trainer bei seinem
Stammverein FRISCH AUF! Géppingen.

2002 sind wir auf Bernhard Kempa zugegangen
und haben ihn um die Erlaubnis gebeten, seinen
Namen fur unsere Handballmarke aufzugreifen.
Er sagte zu und die Kempa-Geschichte nahm
ihren Lauf.




Mit einem Bekanntheitsgrad von nahezu 100% bei aktiven
Handballern* hat Kempa einen fulminanten Einzug in

die Welt des Handballsports vollzogen. Bereits nach dem
ersten Jahrzehnt am Markt ist Kempa eine etablierte
Handballmarke in allen Kern-Handballméarkten*.

*Repréasentative Befragung 2012 (Erheber uhlsport GmbH)



Leithbild.

Handball ist eine Lebens-
einstellung. Alles was wir
tun, Ist ein bewusstes
Bekenntnis zum Handball.
Wir mochten stets
zuganglich und nah far all
die Menschen sein, fur
die Handball wesentlicher

Bestandtell ihres Lebens istl.




Zielgruppe.
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Unsere Zielgruppe umfasst die aktive
Handballspielerin/den aktiven Handballspieler, ebenso
wie Denjenigen, der zum Handballsport eine besondere
Affinitat hat.

Hier unterscheiden wir die Handballerin/den
Handballer als Individualkéufer sowie den Verein/

die Mannschaft als Teamsportkaufer. Innerhalb der
Zielgruppe adressieren wir insbesondere Jugendliche

und junge Erwachsene als Kernzielgruppe.



Kempa steht fur Handball.
Das dient als Leitfaden
aller Produktentwicklungen
und jeder kom munikativen
Mabnahme.
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MARKETING-MIX

Product.

Produkt.

Ein Kempa-Produkt muss das Ziel verfolgen, den aktiven
Handballer abzuholen. Zum einen in seinem \WWunsch nach
Performance, bei den Artikeln, die klar leistungsorientiert fir
den aktiven Nutzen beim Sport bezogen werden. Zum anderen
aber auch in seinem Wunsch nach modischen Sporttextilien tber

seinen aktiven Sport hinaus.

Unsere Produktkategorien umfassen Artikel, die man fiir den
Handballsport bendtigt. Insbesondere Handballschuhe und

Textilien.
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MARKETING-MIX

Mit unserem Sortiment decken wir alle Preislagen ab.
Das beste Preis-Leistungs-Verhaltnis je Preisniveau ist

unsere stetige Zielsetzung.

Price.




MARKETING-MIX

I I u c e . Wir vertreiben unsere Produkte Gber alle gangigen Kanéle

des Sportfachhandels oder des Sportartikelhandels.
Distribution.




Unsere kommunikativen I\/Iaﬁnéhm’en‘r_iiﬁhten
an den Handballer als ganzﬁéitliche Persong
Zielgruppe als aktive Athleten, die daruber'ﬁl‘” s auch Schuler,
Studenten, Berufstatige sind, sich mit Freunden treffen, andere

MAR KETI NG_M IX Sportarten betreiben und sich trotzdem als Handballerin und

Handballer verstehen.

|
Unsere Sponsoringaktivitdten adressieren die giive Handballerin/
B ,. den aktiven Handballer. Aus diesem Grunde sporSern wir

_ 4 ausschlieBlich Aktivitaten, die einen direkten Handballbezug haben.
Kommunikation. : ~ Wir sind Partner von Handballclubs und:Handballspielern in allen

| o wichtigen H‘andballmérkten und unterstUtéén-Nachwuchsprojekte

im Handballumfeld. Der Fokus auf den aktiven Handballsport ist

unmissverstandlich und unverrickbar.
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MARKENWERTE

Handball.

28

Kémpu beinhaltet was der Name bereits impliziert: AusschlieBlich
Handball. Und dies in jeder Konsequenz. Unsere Leidenschaft fir den
Handballsport spiegelt sich in unseren optimal auf die Bedirfnisse des
Handballers zugeschnittenen Produkten wieder. Oberste Préamisse ist es,
die Performance des Handballers durch qualitativ hochwertige, innovative
Produkte zu unterstitzen und zu verbessern.
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MARKENWERTE

Progressiv.

Kempa ist eine junge Handballmarke mit einem besonderen
Augenmerk auf die Gegenwart und auf die Zukunft.

Mit zukunftsweisenden Designs, nutzenorientierten Materialien und
Technologien. Dazu greifen wir bewusst auch auf das Wissen und die
Ressourcen von Kooperationspartnern zurdck.



MARKENWERTE

. - I
JEssaREEEEEEZ 9

2002 startet Kempa mit schrillen
Schuhdesigns und nonkonformen
Farbgebungen. Kempa setzt von
Anfang an Zeichen. Das mdchten
wir in allen Markenbereichen
fortfihren. Wir wollen ansprechen,
Uberraschen und andersartig sein.
Als junge Handballmarke machten
wir dem Lifestyle unserer Zielgruppe

‘\\ entsprechen.



Das Logo

’Z‘

1a

1b

for use on black background

Kempa

2a

2b

for use on black background

Varianten

Es gibt zwei Varianten des Logos. Wann immer mdglich wird das Logo im groBen Kasten mit
unten sitzendem Schriftzug verwendet (1a). Es wird immer nur eine Farbvariante verwendet:
WeiBer Schriftzug auf schwarzem Hintergrund. Klar, einfach und unkompliziert. Das Logo
steht flr sich, ruhig und lenkt nicht ab. Einzig fir schwarze Hintergriinde wird das Logo mit
weisser Outline (1b) verwendet.

Zwei Ausnahmen sind in Sonderfallen zulassig. Gibt es keine Mdglichkeit das oben genannte
Logo zu platzieren (animierte \Werbebanner, auf Textilien, etc.) darf die zweite Variante im
kleineren, schwarzen Kasten verwendet werden (2a). Fir schwarze Hintergrinde wird auch
hier das Logo mit weiBer Outline verwendet (2b).

Sollte auch die Variante, beispielsweise an Glastiren nicht verwendet werden dirfen,
kann der Kempa Schriftzug (positiv oder negativ) platziert werden.

Bei allen Sonderfallen bitte immer Rucksprache mit dem/mit der Marketing/Grafik halten,
um ein durchgehendes, einheitliches Markenbild zu gewéahrleisten.

Das Logo

H



Das Logo

H

Logo

Unser Logo ist unser Schriftzug und somit auch unsere |dentitat.
Kempa ist eine sportive Marke mit einem bekennenden Handballfokus.
Ohne Schickschnack und klar.

Platzierung

GroBe Variante (1): Das Logo wird ausschlieBlich rechts oben platziert.
Der Abstand vom rechten Rand betrégt die Halfte der Breite des Logos.

Kleine Variante (2): Das Logo wird nach Mdglichkeit rechts oben platziert,
der Abstand am oberen und rechten Rand betréagt die Halfte der Hohe
des Logos. Ausnahmen kénnen beispielsweise animierte \Werbebanner,
Stadionbanden, Eintrittskarten, mobile Webseiten und Textiletiketten sein,
bei denen der Abstand nicht eingehalten werden kann. Hierbei bitte immer
Ricksprache mit dem/der Marketing/Grafik halten.

m



I m u e I u r b e Imagefarbe ist ,Kempa Blau®. Sie wird als Auszeichnungs- und
- Signalfarbe verwendet. Einsatzgebiete sind beispielsweise Verpackungen,
Print- und \Webpublikationen.

c 100 I M 34 I Y 0 I K 2 .Kempa Blau” wird auch im Textilbereich als Trikot- oder Shirtfarbe
eingesetzt.
Pantone 3005 C
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Typografie

Eurostile Bold

Die Eurostile Bold wird fiir Uberschriften und Slogans genutzt.

Eurostile

Hausschrift ist die Eurostile. Fur FlieBtexte wird der Schriftschnitt Condensed verwendet.

Kempsa Note

Whird afs ImaGeschrift vnd [or Zitate erngesetz¢.

Arial
Diese Schrift bildet ausschlieRlich die Ausweichschrift fiir elektronische Daten,

die an Dritte gehen, z.B. Webseite und E-Mail. Sie darf nie als Schrift innerhalb von
Druckmedien verwendet werden.

’7‘



Fotografie

Imagebilder
Jung, laut und progressiv.

Die Farbgebung der Imagefotografie ist unterkihlt und
verspriht einen technischen Touch.

Es ist wichtig, die Bildsprache fiir mehrere Jahre zu verfolgen und jede
Anzeige nach diesen Richtlinien zu erstellen. Ein wechselndes Bild,

eine standig veranderte Farbgebung macht es schwierig, die Zielgruppe
langfristig zu begeistern.

Die Produktfotografie bleibt unveréndert.




Anzeigen

Slogan/Schlagwort

4

N
pawered by L \MICHELIN

> Ab April 2015 bei deinem

Sportfachhandler erhaltlich.

Slogan/Schlagwort

ElfsE
A 1 oot com pempae
[OE:

02
e Ab April 2015 bei deinem
N *// /  Sportfachhandler erhaltlich.

powered by let”ELllll

Anzeigen



Anzeigen

Slogan/catchphrase

Slogan/catchphrase

Slogan/catchphrase

Anzeigen

Grundsatz

Wir streben ein einheitliches Markenbild an. Auf den ersten Blick muss fir die Zielgruppe
ersichtlich sein, dass es sich hierbei um ein Kempa-Produkt, eine -Webseite, eine -Anzeige oder
eine -Kampagne handelt. Dabei ist es wichtig, die Platzierung des Logos strikt einzuhalten und eine
einheitliche Bildsprache zu verfolgen, die auf mehrere Jahre festgelegt ist.

Layout

Vorgesehen ist ein variables, dreiteiliges Layout.
1: Imagehild, 2: Produktbild, 3: Produktbild/Textbereich.

Bereich 1 sieht ein groBes Imagebild vor. Bereich 2 und 3 beinhaltet jeweils ein Produktbild,
wobei Bereich 3 auch als optionales Textfeld fir weitere Informationen genutzt werden kann.
In Sonderfallen kann Bereich 2 und 3 zu nur einem Bereich mit einem weiteren Bild oder
Produkttext zusammengefligt werden. Mehr als 3 einzelne Bereiche sind nicht vorgesehen.

In der Schutzzone (Magenta markiert) stehen Verweise zu Facebook, Internetseite und der
(QR-Code. Dieser Bereich steht immer am FuBe der Anzeige und bleibt von anderen Elementen
unberdhrt.

P‘



Anzeigen Anzeigen

Typografie in Anzeigen

Folgende MaBe gelten als Vorgabe bei einer A4 Anzeige und dienen als Richtlinie fir
andere AnzeigengrdBen. Die SchriftgroBe wird entsprechend der AnzeigenmaBe vergroBert,

beziehungsweise verkleinert.

Slogan
Schrift: Eurostile, bold, 22 Pt

Produkttext
Schrift: Eurostile, condenced, 10 pt

Schlagwort
Schutzzone

Schrift: Eurostile, bold condenced, 10 pt
Abstand zum Rand: links, unten und rechts jeweils 9mm.

Produkttext

t in Kombination
ender Fixierung und Tragekomfort.

Abstand

T [acabcel com tamrahts emersdlly) [;%"MICHEL"II wnw kempa-handball.de Schutzzone

Performance
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Internet

000 Mrermps-ranasan * ¢

€ - C [ [ kempa-handbal.de/de/starts

PRODUKTE HANDLER
‘Sonune Erotedoren Deussnlang
Tokos Zupenor Oseicn
Snors DiBVenandisng  Sewez
Tonwan TREUTE

‘Sonlecsrcer GROLE

Ohemedeioung NOTION
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A PRODUKTE KEMPA SPONSORING PROJEKTE/EVENTS

| @\0AS NEUE DHE TRIKOT

KONTAKT SOCIAL MEDIA
whispor GmoH 63 News autFacebenc
Kingonoacaagos

72335 Baingon Lot

o unisoontaurxing
+ao74332680
1497433268194

| EXPLOSION

LIMITED EDITION &
e

F A ]
WWWW.KEMPA-HANDBALL.COM/EXPLOSION
u

Kempa | Update Page info B | v Liked | | v Following Message 3 ~
8,271 likes - 573 talking I

NEW r
SHIRTS
Wandoallschube, Handballe, Teambekiedung, PLEASE
About Photos New Shirts Please  DHB Kempa Spielregeln
800 uhlsport GmbH

=+ ] hups://shop.uhisportcompany.com/

uhlsport GmbH Steven Kaminsy

[EJMeine Vorgénge [ Katalog HEK _[@Meine Doten B Kontake (P itfe (X Abmelden

(Wroaiciaiaon | Never Vorgang (~Ensien e ) T4

P E—
[e——t Heralich wilkommen im Hindier-Webshop der uhisport GmbH +++

B

Kempa Marken Relaunch 2014
Jung. Laut. Progressiv.

Die neue Stvlem;l /201 L
ist ab Februap, n[é Em N gha‘. KemPU

Internet

Alle beschriebenen Vorgaben finden auch im Internet ausnahmslos Anwendung.

Internet
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Brand Identity

Die Erstellung der Brand Identity- und Brand Design-
Richtlinien erfiillen keinen Selbstzweck. Sie stérken die
Marke, indem alle Medien, Produkte und Aktionen der
Marke Kempa einheitlich erscheinen. Aus diesem Grund
muss die Markenerscheinung héchsten Schutz genieBen.
Dies bedeutet, dass wir in aller Konsequenz gegen
Missachtung vorgehen missen um das Gesamtbild des
Kempa-Auftritts weltweit zu schitzen.
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Fragen und Freigaben bitte an
graphics@kempa-handball.com

www.kempa-handball.com



